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Da una ricerca Ipsos le nuove tendenze nelle compravendite immobiliari

Comprare casa

Anche il Gruppo Fondocasa crede molto
nella ricerca di immobili on-line.
Claudio Citzia, responsabile marketing
Gruppo Fondocasa, spiega: “Fondocasa
ha raggiunto grandi risultati con il
Nuovo portale messo in linea el set-
tembre 2005 e che nellarco di 2 anni e
mezz0 ha fatto segnare una crescita di
visitatori di oltre I'850%. Risultati ecla-
tanti dovut principalmente alla struttu-
a del sito, che facilita la navigazione

Questo ¢ un momento par-
ticolare per la rete perché
mai come in questo

momento gli italiani stan-

no utilizzando internet per

la vendita ¢ per la ricerca

della casa, sia per Uacqui-

sto sia per Uaffitto

anche agli utenti meno esperti;agli
importani investimenti ¢ convenzioni
con portali immbilari ¢ generalisti
selezionati; ¢ al quotidiano aggioma-
mento di graica e di contenuti, faili
tata anche dal fatto che i sito & intera-
mente gestito dalfinformation techno-
logy ¢ dall‘agenzia grafica del Gruppo
fondocasa’. Luca Castela, responsa-
bile area informatica Gruppo
Fondocasa, aggiunge

a colpi di clic

Uinformatizzazione e  tempi sempre
pid ridott, inducono il cliente ad effet-
tuare una scrematura anticipata delle
proposte immobiliai, utilizzando come
strumento i portali presenti sul mercato.
Solo al momento in cui i individua
'immobile di interesse (operazione che
‘pub richiedere anche diverse settimane)
il cliente decide di contattare I'agenzia
di rferimento. Proprio per questo moti-
Vo ritengo sia necessario I'aggioma-
mento quotidiano delle proposte on
line. Cosl facendo il cliente oltre a
visparmiare tempo, ha la possibilita di
visualizzare solo I'immobile che rientra
nella sua sfera di interesse. I sito
fondocasa.it nel 2007 ha fatto segnare
un +60%, dato importante ancor pil
vilevante se raffrontato con il mercato
dellit che a quanto risulta dai dati in
nostro possesso ha fatto segnare nello
stesso periodo una crescita di cica il
$/6%. Per quanto riguarda I'estero &
necessario dire che nazioni tecnologica~
mente pil evolute rispetto alltala,
come gli tati Unifi o la Francia, per
citare uno Stato a noi vicino, sono da
pill tempo attenti lle possibilta offerte
dall'on line, anche se proprio negli uli-
‘mi anni le aziende taliane si stanno
rendendo conto delle potenzialita di
questo strumento”.



